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Vi hjälper dig!

D E T A L J H A N D E L N S  K O N J U N K T U R R A P P O R T

HUI vet hur konsumtionslandskapet ser ut just nu, 
men också vad människor vill ha framöver

Handeln är en bransch som genomgår stora förändringar. Den ökande e-handeln, introduktionen av q-commerce, och hållbarhetsfrågan är fenomen som påverkar befintliga 
aktörer och som öppnat för helt nya möjligheter i och omkring handelssektorn. Med grund i HUI:s kunskap om branschutvecklingen och med ett helhetsperspektiv kring 
konsumtionslandskapet stöttar vi företag i och omkring handeln i deras utveckling.

Strategi och rådgivning
Vi hjälper er att förstå marknaden och 
konsumenterna, klargöra målsättningar och 
positionera er strategiskt inför framtiden. Vi 
erbjuder bland annat stöd i strategiprocesser, 
hållbarhetspositionering, omnikanalstrategi, 
konceptutveckling, etableringsstrategi och 
sortimentsanalys.

Platsutveckling
Vi hjälper er att bedöma en plats läge, marknad 
och konkurrens. Vi hjälper fastighetsägare och 
detaljister att identifiera möjligheter, undvika 
felinvesteringar och att hitta rätt position för att 
skapa ett framgångsrikt område. Vi hjälper också 
städer och kommuner med bland annat 
handelsutredningar för att skapa en hållbar 
handelsstruktur och en attraktiv plats. 

Samhällsekonomi
Vi hjälper er att nå ut och orientera er i samhället. 
Vi har konsultverksamhet och nationalekonomisk 
forskning under samma tak och skapar 
förutsättningar för att förstå och påverka politiska 
beslut, påvisa samhällsansvar och identifiera hur 
makrotrender påverkar verksamheten.

Vi kombinerar en grundläggande förståelse för handel och samhälle på makronivå med en 
stabil bas i statistik och data. 

Till det adderar vi konsumentförståelse; vi levererar skarpa insikter kring hur konsumenter 
tänker och hur de beter sig.

HUI hjälper företag och organisationer framåt

Med utgångspunkt i omvärldens utveckling och våra kunders affär stöttar vi dem i att ta rätt beslut 
här och nu såväl som att positionera sig inför framtiden.

Det kan röra sig om större studier som omfattar olika discipliner såväl som specifika insatser kring 
kunskapsinhämtning, beslutsunderlag eller strategiutveckling.
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Sammanfattning

Slutet på lågkonjunkturen skymtar
Positiva sommarvindar skänker hopp om att 

konjunkturen vänder uppåt. Efter några tuffa år 

sprider sig optimismen sakta och 2024 

kännetecknas av svagt positiva prognoser både för 

Sveriges ekonomi och för detaljhandeln.

Återhämtningen väntas ske i synnerhet under det 

andra halvåret. Inledningen av 2024 har kantats av 

positiva ljusglimtar och tecken som tyder på att 

ekonomin och handeln är på väg åt rätt håll. 

Trenden spås förstärkas ytterligare efter sommaren. 

Inflationen har stabiliserats. Efter drygt två år av 

hög prisökningstakt har inflationen mattats av och 

befinner sig nu på en låg och stabil nivå.

Hushållens konsumtionsutrymme växer. I takt med 

avtagande inflation och Riksbankens ränte-

sänkningar ökar hushållens köpkraft. Kostnads-

toppen ligger bakom oss. 

Detaljhandeln frodas när konsumenterna får mer 

pengar att röra sig med. Stigande disponibla 

inkomster bådar gott för detaljhandeln, som 

förväntas växa med 2,0 procent under 2024. 

Dagligvaruhandeln drivs inte längre av 

prisökningar. Försäljningsvolymerna förväntas vara 

positiva under de kommande två åren.  

Sällanköpsvaruhandeln går mot bättre tider. Det 

svaga konjunkturläget har fått många konsumenter 

att avstå från kapitalkrävande inköp och 

sällanköpsvaruhandeln har därför blivit lidande. 

Prognoserna framåt tyder på att situationen ljusnar. 

2025 väntas bli året då hjulen snurrar snabbare 

igen. Fortsatta räntesänkningar, stigande inkomster 

och nya investeringar i näringslivet ger en ordentlig 

skjuts in i 2025.

William Lindquist med team

Analytiker, HUI
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DIAGRAM 1. PROGNOSER FÖR TOTAL DETALJHANDEL

Procentuell förändring jämfört med samma period 
föregående år, 2024-2025

2024 2025

Källa: Prognoser från HUI.



• Konjunkturen vänder uppåt. Det svaga konjunkturläget byts så 

sakteliga ut mot positiva prognoser framåt. BNP spås växa med 

1,0 procent under 2024. 

• Hushållskonsumtionen stiger när pengarna i plånboken fylls på. 

Reallöneutvecklingen är återigen positiv och de disponibla 

inkomsterna ökar till följd av detta. Köpkraften återhämtar sig 

dock från en låg nivå. 

• Detaljhandelns försäljning växte med 3,2 procent under det 

första kvartalet. Att konsumtionsutrymmet ökar för hushållen 

skapar ringar på vattnet för detaljhandeln, som spås utvecklas 

positivt under både 2024 och 2025.

• Volymtillväxt i dagligvaruhandeln under årets första kvartal. 

Justerat för inflationen utvecklades försäljningen i 

dagligvaruhandeln negativt under 2023. Den låga inflationen gör 

att utvecklingen nu är positiv i såväl löpande som fasta priser. 

• Svagt positiv utveckling för sällanköpsvaruhandeln. Försäljningen 

ökade marginellt under inledningen av 2024 och utvecklingen 

spås fortsätta vara svagt positiv under året. 
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Sammanfattning

TABELL 1. PROCENTUELL TILLVÄXTTAKT I SVENSK EKONOMI: UTFALL OCH 
PROGNOSER 

BNP och hushållens konsumtion anges i fasta priser (volym).
Detaljhandelsprognoserna avser utveckling i löpande priser (värde).
Tidigare prognos inom parentes.

*=HUI prognos. För samtliga detaljhandelsprognoser, se s.19 och 20. För samtliga prognoser avseende 
Sveriges ekonomiska försörjningsbalans, se s.22 och 23.

Utfall 

2023
Prognos 2024* Prognos 2025*

BNP -0,2 1,0 (0,9) 2,3 (2,3)

Hushållens konsumtion -2,6 1,2 (1,2) 3,5 (3,5)

Total detaljhandel 3,5 2,0 (1,5) 3,5 (3,5)

Dagligvaruhandel 7,3 3,5 (3,0) 2,5 (2,5)

Sällanköpsvaruhandel 0,6 0,5 (0,0) 4,0 (4,0)
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Sammanfattning

Tre saker att följa närmare under 
kommande kvartal
Sänkta räntor påverkar främst högbelånade hushåll

Kostnadsökningarna har slagit olika hårt för olika hushåll. När 

Riksbanken nu sänker räntan ger det störst effekt för de högt 

belånade hushållen som fick utstå den värsta räntesmällen.  

Lågpris även utan lågkonjunktur 

Under lågkonjunkturen har lågpris frodats och handel med 

brett sortiment har gått starkt. Att lågkonjunkturen nu närmar 

sig sitt slut innebär dock inte slutet för lågprishandeln. För 

många konsumenter har lågpris blivit det nya normalpriset. 

Många ljusglimtar – men arbetsmarknaden oroar 

Trots att konjunkturläget har varit svagt har arbetsmarknaden 

länge visat på motståndskraft. Det är först nu som de 

långsiktiga effekterna av lågkonjunkturen skapar svallvågor på 

den svenska arbetsmarknaden, med stigande konkurser och 

arbetslöshet som följd.

Nyckelindikatorer
Förändring 
på kort sikt

Förändring 
på lång sikt

Detaljhandelns försäljning

Konsumentförtroende

Exportchefsindex

Industrins inköpschefsindex

Nybilsregistreringar

Restaurangförsäljning

Penningmängd

Företagskonkurser

Arbetslöshet

Konsumentpriser

Högre nivå än normalt

Normal nivå

Lägre nivå än normalt

Kort sikt visar på trenden 
under de senaste tre 
mätperioderna. 

Lång sikt visar nuvarande 
nivå i relation till ett 
historiskt snitt.
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Hushållens köpkraft
Det fortsätter sakta men säkert att ljusna för hushållen
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Källa: Medlingsinstitutet.  

DIAGRAM 2. FORTSATT STARK REALLÖNEUTVECKLING
Procentuell utveckling för KPIF, nominallön samt reallön KPIF, 2014-2024

Bättre utveckling för reallönen än KPIF för första gången på mer än 4 år

• Trenden för reallönerna fortsatte i en positiv riktning under årets första kvartal. 
Nominallönen ökade med 4,5 procent i mars medan reallönen ökade med 2,3 
procent jämfört med samma period föregående år. 

• I mars var utvecklingen för reallönen bättre än vad den var för KPIF. Det är första 
gången det sker sedan december 2020, alltså för mer än 4 år sedan.

• Hur positivt reallönen utvecklas beror dock på om den baseras på KPI eller KPIF. 
KPI inkluderar till skillnad från KPIF bolåneräntor. 

• Att inflationstakten enligt KPI har sjunkit till en lägre nivå är positivt för hushållen 
då det antyder att ytterligare räntelättnader är inom räckhåll. Dock är 
inflationstakten enligt KPIF fortsatt högre än KPI, vilket innebär att hushållen 
fortfarande inte har känt av hela effekten av räntehöjningarna.

Högt belånade hushåll kommer på sikt att märka av räntesänkningarna mest

• Hushållen har fått flera goda nyheter under det andra kvartalet. I maj sänkte 
Riksbanken styrräntan för första gången på åtta år och enligt HUI:s prognoser är 
fler räntesänkningar att vänta framöver. 

• Ytterligare en positiv nyhet är att hushållens nominallön har fortsatt att utvecklas i 
en positiv riktning, och i april fick många hushåll ett efterlängtat lönepåslag.

• Framöver väntas en lägre inflationstakt, och därmed sjunkande räntor, leda till att 
högt belånade hushåll får mer konsumtionsutrymme.

• De hushåll som är lågt belånade kommer framförallt att märka av den lägre 
inflationstakten genom att de inte längre möts av lika stora prisökningar i 
butikshyllorna.

• Enligt prognos från HUI kommer den disponibla inkomsten att växa med 1,5 
procent under 2024.

Reallöner och disponibel inkomst 
förväntas öka framöver
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KPIF Nominallön Reallön KPIF

Med reallön avses skillnaden 
mellan nominell löneutveckling 
och inflation. Således används 

reallön för att beskriva hur stor del 
av löneökningen som tillfaller 

konsumenten efter justering för 
inflationen.
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Källa: SBAB.

Sänkta räntor påverkar främst högt belånade hushåll

• Kommande räntesänkningar, som i sin tur leder till sänkta räntor, kommer alltså 
främst att påverka de högt belånade hushållen. 

• I april utgjorde 83 procent av utlåningen till hushållen bostadslån och 6 procent 
konsumtionslån, enligt SCB. Något som är värt att notera är att 40 procent av 
hushållen alltså står för minst 83 procent av belåningen i Sverige, baserat på data 
från SBAB och SCB. 

• 60 procent av hushållen har alltså inte några bolån. Dessa hushåll kommer inte 
att kunna dra nytta av räntesänkningarna i lika stor utsträckning som de hushåll 
som har bostadslån.

• Många av hushållen utan bolån har dock också drabbats av den höga 
inflationstakten. Bland de närmare 40 procent som hyr sitt boende återfinns 
generellt grupper med en lägre inkomst än genomsnittet. 

• En hög inflation äter snabbt upp stora delar av den disponibla inkomsten. En låg 
inflationstakt kommer alltså att märkas av även för de som hyr sin bostad.

Konsumenterna förväntas både vilja unna sig och återuppbygga sitt sparande

• Hushållen kan använda sitt ökade konsumtionsutrymme på olika sätt. En del av 
pengarna går troligen till uppdämda behov som det inte har funnits pengar till 
när räntetrycket varit högt.

• Enligt Konjunkturinstitutets barometerindikator blir hushållen allt mindre 
negativa till att göra kapitalvaruinköp under de kommande 12 månaderna. 

• Under lågkonjunkturen har många konsumenter upprätthållit en hög konsumtion 
med hjälp av sparade pengar. Många hushåll kan därför vara benägna att 
använda åtminstone en del av ett ökat konsumtionsutrymme till sparande i 
stället för till konsumtion. 

Dämpad inflationstakt påverkar 
hushållen positivt på flera sätt

9

DIAGRAM 3. 60 PROCENT AV HUSHÅLLEN HAR INGA BOLÅN
Fördelningen av olika stora bostadslån bland samtliga hushåll i Sverige

39%

21%

26%

7%

4% 3%

Hyr, inga bolån Äger obelånat Lån 2 ≤ mSEK Lån 2-3 mSEK Lån 3-4 mSEk Lån > 4 mnkr
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Källa: SCB.

DIAGRAM 4. HUSHÅLLENS KONSUMTION ÖKAR SAKTA MEN SÄKERT
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Hushållens konsumtion, förändring jämfört med motsvarande månad föregående år, procent. Avser 
fasta priser, kalenderkorrigerade värden, 2014-2024Utvecklingen för hushållens konsumtion är försiktigt positiv sedan flera månader

• Utvecklingen för hushållens konsumtion har varierat under lågkonjunkturen, men 
har sedan i oktober 2023 varit positiv, med undantag för en liten nedgång i 
januari på 0,1 procent.

• Många hushåll har under lågkonjunkturen spenderat sina pengar på nödvändiga 
samt mindre kapitalintensiva varor. När räntorna sjunker kommer många hushåll 
i stället att investera i uppskjutna uppgraderingar av sitt boende, vilket medför en 
ökad konsumtion även av närliggande varor.

• Fler hushåll väntas alltså spendera sina pengar på varor som möbler, 
heminredning och byggvaror när de återigen får möjlighet att satsa på sitt 
boende.

Har sänkt ränta redan gett utslag?

• Än har inte den sänkta styrräntan gett något större utslag i form av sänkta 
bostadsräntor, men signalerna kan i sig räcka för att ge konsumtionen en 
välbehövlig knuff i rätt riktning.

• Det finns potential för ett kortvarigt konsumtionsuppsving innan den verkliga 
lättnaden inträffar. Positiva signaler kan öka hushållens optimism och därmed 
även kortsiktigt öka deras konsumtion, trots att de faktiskt inte har mer pengar i 
plånboken för tillfället.

• På längre sikt är en mer ihållande och faktiskt positiv utveckling att vänta för 
hushållens konsumtion och därmed detaljhandeln. Det dröjer dock med stor 
sannolikhet ett tag till detta inträffar.

Positiva signaler om räntan kan 
stimulera ekonomin i förtid
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Faktorer som påverkar hushållens köpkraft
DIAGRAM 5. UTVECKLING I REAL DISPONIBEL INKOMST, 1994-2025
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DIAGRAM 6. UTVECKLING FÖR OMX30 STOCKHOLM BÖRSINDEX, 2009-2024

DIAGRAM 7. ANTALET PERSONER BERÖRDA AV VARSEL, 2019-2024 TABELL 2. BOSTADSPRISER, PRISSTATISTIK BOSTADSRÄTTER OCH VILLOR, MAJ 2024 

Källa: SCB och HUI (*=prognos). Källa: Nasdaq.

Källa: Arbetsförmedlingen. Källa: Svensk Mäklarstatistik.

Region 1 mån 12 mån 1 mån 12 mån

Riket +2% +2% +1% +1%

Stor-
Stockholm

+2% +3% +1% +1%

Stor-Göteborg +2% 0% +1% +2%

Stor-Malmö +2% +2% +2% +3%

Bostadsrätter Villor
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Handeln i Sverige
Tilltagande tro på den svenska detaljhandeln 
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Detaljhandeln spås visa positiva 
tillväxttal 2024 och 2025
Detaljhandeln visar på tillväxt och spås fortsätta växa de kommande två åren

• Ekonomin väntas vända uppåt efter en tuff period. Detta tros i sin tur skapa ringar 
på vattnet för detaljhandeln, som spås växa under de kommande åren. Under det 
första kvartalet 2024 växte detaljhandeln med 3,2 procent. 

• Under 2024 och 2025 väntas detaljhandeln växa i både löpande och fasta priser. 
Skillnaderna mellan delbranscherna är dock fortfarande stora och förväntas finnas 
kvar en tid framöver. 

• Konjunkturinstitutets hushållsindikator för april 2024 visar att stämningsläget 
inom detaljhandeln för första gången sedan i juni 2022 är starkare än normalt. 
Samma trend syns i tillverkningsindustrin. I andra branscher är värdet fortfarande 
svagt negativt men med en uppåtgående trend. Detta visar på en ökad tro på en 
ekonomisk uppgång.

Utvecklingstakterna i löpande och fasta priser väntas närma sig varandra

• I takt med att prisutvecklingen mattas av, väntas utvecklingstakten i fasta priser 
och utvecklingstakten i löpande priser att närma sig varandra.

• Den primära anledningen till att utvecklingstakten i löpande priser har varit högre 
än utvecklingen i fasta priser är att den höga inflationen                                              
agerat motor för tillväxt i löpande priser.

• Vidare väntas återhämtningen för Sveriges                                                                        
ekonomi komma tidigare än väntat. Det betyder                                                                     
att prognosen för 2024 revideras upp, medan                                                                
prognosen för 2025 revideras ned. 

DIAGRAM 8. STARKT FÖRSTA KVARTAL 2024 FÖR DETALJHANDELN
Detaljhandelns försäljningstillväxt, procentuell förändring jämfört med samma månad föregående 
år, löpande priser

Källa: SCB, Detaljhandelns försäljning, Handelsfakta.se, prognoser från HUI.
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DIAGRAM 9. VOLYMTILLVÄXT I DAGLIGVARUHANDELN UNDER KVARTAL ETT
Dagligvaruhandelns försäljning i löpande priser och prisökningstakt för livsmedel samt 
alkoholfria drycker. Procentuell förändring jämfört med samma månad föregående årDagligvaruhandelns tillväxt är inte längre prisdriven 

• Det första kvartalet 2024 visade på tillväxt inom dagligvaruhandeln, såväl i 
löpande som fasta priser. Utvecklingen i branschen är inte längre enbart driven av 
en hög prisutveckling utan även av en ökad försäljningsvolym, något som inte 
skett sedan i april 2022. 

Svag prisutveckling ger möjlighet till volymtillväxt under 2024

• Dagligvaruhandelns prisökningstakt fortsätter att avta, vilket skapar utrymme för 
volymtillväxt. HUI prognostiserar en tillväxt på 3,5 procent i löpande priser och 2,5 
procent i fasta. Det ger en prisökningstakt för helåret på 1 procent.

• Prognosen för 2024 revideras upp med 0,5 procentenheter i löpande priser och 
1,0 i fasta priser, då den avtagande prisökningstakten bedöms göra 
återhämtningen något snabbare än väntat.

• Trots att mycket tyder på ett något ljusare ekonomiskt läge känner sig hushållen 
fortfarande pressade och HUI spår att köp av egna märkesvaror (EMV) och lågpris 
fortsätter under året.

Under 2025 prognostiseras en tillväxt om 2,5 procent
i löpande priser och 1,0 i fasta priser 

• Prognosen för 2025 ligger fast och den något
högre prisökningstakten ger handlare som inte 
har kunnat föra hela prisökningen vidare till                                                     
konsument möjlighet att återfå lite 
mer hälsosamma marginaler. 
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Fortsatt spridda skurar i 
sällanköpvaruhandelns delbranscher
Svagt positivt för sällanköpsvaruhandeln under årets första kvartal

• Sällanköpsvaruhandeln fortsätter att se en positiv, om än blygsam, utveckling och 
försäljningen under årets första kvartal var 0,8 procent högre än i fjol. 

• Det är fortsatt stora skillnader mellan hur det går för sällanköpvaruhandelns 
delbranscher. Den lågpristunga branschen handel med brett sortiment är 
tillsammans med apotekshandeln och skönhetshandeln drivande för försäljningen. 
Samtidigt har den mer kapitaltunga bygghandeln tillsammans med elektronik- och 
vitvaruhandeln samt möbelhandeln det fortsatt tufft. 

• Trots att utvecklingen i sällanköpvaruhandelns delbranscher fortfarande spretar åt 
olika håll bedömer HUI att försäljningen har börjat stabiliseras. I takt med att 
hushållens köpkraft förväntas öka under hösten väntas också försäljningen i de mer 
kapitalintensiva branscherna att ta fart under årets andra halva. Det medför att 
återhämtningen går aningen snabbare än tidigare förutspått. 

Prognosen för sällanköpsvaruhandelns utveckling 2024 höjs från 0,0 till 0,5 procent i 
löpande priser medan prognosen i fasta priser ligger kvar på -0,5 procent 

• HUI spår en ökning av den disponibla inkomsten under året, vilket ökar utrymmet 
för konsumtion. Trots att hushållens konsumtionsutrymme ökar ligger nivån ändå 
under den normala och HUI prognostiserar en negativ utveckling i somliga 
delbranscher. För sällanköpsvaruhandeln som                                                                
helhet bedömer HUI ändå att en positiv 
utveckling är att vänta under året.

• Under 2025 prognostiserar HUI åter en positiv                                                              
utveckling i samtliga delbranscher. 

DIAGRAM 10. LÅGPRISHANDELN FORTSÄTTER ATT DRIVA FÖRSÄLJNINGEN
Försäljning och procentuell förändring för sällanköpvaruhandelns delbranscher under det första
kvartalet 2024 jämfört med samma kvartal föregående år, löpande priser

Källa: Detaljhandelns försäljning, Handelsfakta.se. 
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Källa: Detaljhandelns försäljning, Handelsfakta.se. 

Procentuell förändring jämfört med samma period föregående år, löpande priser

För sport- och fritidshandeln sänks prognosen för 2024 från -1,0 till -2,0 procent. För 
2025 behålls prognosen på 2,5 procent

• Sporthandeln har trots en god vinter sett ett svagt första kvartal. Branschen har 
varit förlusttyngd under de senaste åren och fortsätter att ha det tufft, vilket visar 
sig i ett ökat antal butiksstängningar för flera av de stora kedjorna. Detta avspeglar 
sig i sin tur i en minskad försäljning för branschen. Sammantaget ser HUI något mer 
negativt på utvecklingen för helåret och reviderar ned prognosen för 2024 till -2,0 
procent. 

• Under 2025 väntas utvecklingen åter vända uppåt för branschen men försäljningen 
bedöms även fortsatt vara behovsdriven och, likt de senaste åren, kantas av reor 
som pressar handlarnas marginaler. 

• Försäljningen väntas nu möta lägre jämförelsetal än tidigare förväntat, men
prognosen för 2025 behålls till 2,5 procent. 

För kläd- och skohandeln ligger prognosen för både 2024 och 2025 kvar på 2,5 
respektive 2,0 procent

• Kläd- och skohandeln är en av de branscher som har haft jämnast försäljning under 
det senaste året och såg en svagt positiv utveckling under årets första kvartal. 
Skohandeln fortsätter att utvecklas starkt, men utgör en betydligt mindre del av 
branschen än klädhandeln och den starka utvecklingen ger därför inget större 
genomslag på totalen.

• Trots att hushållen har varit hårt pressade ekonomiskt har branschen inte sett 
något stort försäljningstapp under 2023. Därför förväntas inte heller någon ovanligt 
stark tillväxt under 2024 och 2025 och utvecklingen förväntas ligga kvar på en 
stabil nivå. 

Bra vinter men kyligt läge i sporthandeln
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DIAGRAM 11. TUNGT FÖRSTA KVARTAL FÖR SPORTHANDELN
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Källa: Detaljhandelns försäljning, Handelsfakta.se.

DIAGRAM 12. ÅRETS FÖRSTA KVARTAL UTMANAR HEMBRANSCHERNA
Procentuell förändring jämfört med samma period föregående år, löpande priser

Det våras på bostadsmarknaden, ett ljusare läge att vänta i hembranscherna

• Den stagnerade bostadsmarknaden påverkade hembranscherna även under 
årets första kvartal. I och med att läget i storstadsregionerna nu har börjat lätta 
något går det dock att skönja en ljusning vid horisonten även om samtliga tre 
branscher prognostiseras en fortsatt negativ utveckling under 2024. 

Prognosen för byggvaruhandeln 2024 höjs med en procentenhet till -5,0 procent, 
medan prognosen för 2025 ligger kvar på 6,0 procent 

• Den ökade rörelsen på bostadsmarknaden väntas ge ett svagt genomslag i 
byggvaruhandeln redan i år. HUI bedömer därför att årsutvecklingen för 
branschen blir något mindre negativ än tidigare prognostiserat.

• Effekten av räntesänkningar och bostadsbyten väntas dock slå igenom ordentligt 
först under 2025, då HUI spår en positiv utveckling för branschen.

Prognosen för elektronik- och vitvaruhandeln sänks från -0,5 till -1,5 procent för 
2024. För 2025 höjs prognosen från 5,0 till 6,0 procent

• Branschen genomled ett oväntat tufft första kvartal, då konsumenterna fortsatt 
skjuter upp kapitalkrävande inköp. Branschprognosen för 2024 sänks därför med 
en procentenhet. En återhämtning väntas börja under hösten och ta fart under 
2025, varför nästa års prognos höjs med en procentenhet.

Möbel- och heminredningshandeln minskar med 1,5 procent under 2024 

• Under 2025 bedömer HUI att hushållen åter börjar investera i kapitaltunga 
möbler, vilket driver på tillväxten. Prognosen höjs från 4,0 till 4,5 procent.

Hembranscherna vänder sakta uppåt
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Källa: Detaljhandelns försäljning, Handelsfakta.se.  

DIAGRAM 13. APOTEK OCH HANDEL MED BRETT SORTIMENT VÄXER FORTSATT
Procentuell förändring jämfört med samma period föregående år, löpande priser
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Apotekshandel Handel med brett sortiment

Lågprishandeln fortsätter driva tillväxten 
i sällanköpsvaruhandeln 
Prognosen för handel med brett sortiment skrivs upp från 5,0 till 7,0 procent för 
2024. För 2025 ligger prognosen kvar på 4,0 procent

• Även under det gångna kvartalet var handel med brett sortiment den av 
sällanköpsvaruhandelns delbranscher som gick starkast. Med en 
kvartalsutveckling på cirka 17 procent är det den bransch som bidrar mest till 
sällanköpsvaruhandelns tillväxt.

• Även om den ekonomiska pressen börjar lätta bedömer HUI att det finns 
anledning att tro att konsumenternas prismedvetenhet bara förändras i viss mån 
när konjunkturen vänder. Konsumenterna har vant sig vid att handla lågpris och 
ser inte nödvändigtvis skäl att förändra sitt beteende bara för att de nu får lite 
mer pengar i plånboken.

• HUI gör därför bedömningen att handel med brett sortiment kommer att 
fortsätta ha en hög tillväxttakt även under 2024 och reviderar upp prognosen till 
7,0 procent. 

Apotekshandelns prognos skruvas upp från 5,0 till 6,5 procent för 2024. 
Prognosen för 2025 ligger kvar på 3,0 procent 

• Apotekshandeln fortsätter att bredda sitt sortiment och växer både fysiskt och 
online. Under de senaste åren har exempelvis skönhetshandeln stått för en allt 
större del av försäljningen. Branschglidningen mot skönhetshandeln och andra 
segment gör att apotekshandeln i allt högre utsträckning liknar handel med brett 
sortiment, och varor som tidigare bara sålts i andra branscher kan i allt högre 
utsträckning köpas på apotek. 

• HUI ser fortsatt ljust på apotekshandelns utveckling som väntas mattas av först 
under 2025. 
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Prognoser för detaljhandeln 2024-2025 

Källa: Prognoser från HUI.

DIAGRAM 14. PROGNOSER FÖR DETALJHANDELN 2024-2025

Procentuell förändring jämfört med samma period föregående år, löpande priser
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Prognoser för detaljhandeln 2024-2025

TABELL 3. PROGNOSER FÖR DETALJHANDELN

Bransch Utfall 2023 Prognos 2024 Prognos 2025

Mdkr Löpande priser Fasta priser Löpande priser Fasta priser
Total detaljhandel 
(exklusive Systembolaget)

935 2,0 (1,5) 1,0 (0,5) 3,5 (3,5) 2,0 (2,0) 

Dagligvaruhandel 
(exklusive Systembolaget)

399 3,5 (3,0) 2,5 (1,5) 2,5 (2,5) 1,0 (1,0)

Sällanköpsvaruhandel 529 0,5 (0,0) -0,5 (-0,5) 4,0 (4,0) 2,5 (2,5)

Bygg-, järn- och färghandel 52 -5,0 (-6,0) 6,0 (6,0)

Elektronik- och vitvaruhandel 70 -1,5 (-0,5) 6,0 (5,0)

Möbel- och heminredningshandel 62 -1,5 (-1,5) 4,5 (4,0)

Kläd- och skohandel 74 2,5 (2,5) 2,0 (2,0)

Sport- och fritidshandel 31 -2,0 (-1,0) 2,5 (2,5)

Apotekshandel 63 6,5 (5,0) 3,0 (3,0)

Handel med brett sortiment 71 7,0 (5,0) 4,0 (4,0)

Prognoserna avser tillväxt i procent gentemot föregående år för samtliga försäljningskanaler.
Utfallen avser siffror enligt Detaljhandelns försäljning från Handelsfakta.se. Detta mått fångar till skillnad från SCB:s Detaljhandelsindex (DHI) inte bara försäljningen för fysiska aktörer utan även för e-
handelsaktörer. HUI:s prognoser gäller för både butiksledet och e-handeln, med Detaljhandelns försäljning som jämförelseindex. Indexet publiceras med ett kvartals eftersläpning, varför DHI – vars 
preliminära utfall publiceras med en månads eftersläpning – huvudsakligen refereras till i branschanalyserna, för att möjliggöra en övergripande analys av de senaste månadernas utveckling.

Källa: Detaljhandelns försäljning, Handelsfakta.se, prognoser från HUI. Tidigare prognoser inom parentes.
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Sveriges ekonomi framåt
Framtiden ljusnar när vi lämnar lågkonjunkturen bakom oss



22

D E T A L J H A N D E L N S  K O N J U N K T U R R A P P O R T

Källa: SCB, *= HUI prognos. Absoluta tal avser mdkr, fasta priser, referensår 2022. Tidigare prognoser 
inom parentes.

TABELL 4. DEN SVENSKA FÖRSÖRJNINGSBALANSEN 2023-2025

Ljus i tunneln skymtar för motståndskraftig svensk ekonomi 

• Trots lågkonjunktur kunde den totala kraschlandningen undvikas. Under 2023 
utvecklades BNP förvisso negativt, men fallet blev inte lika stort som först 
befarats.

• Under 2024 vänder i stället konjunkturen uppåt. En ljusare ekonomisk 
framtidstro, räntesänkningar och nya investeringar i näringslivet resulterar i svagt 
uppreviderade prognoser för Sveriges ekonomi, och BNP spås växa med 1,0 
procent. 

Kostnadsutvecklingen har nått sin topp 

• De två senaste årens höga prisökningstakt har nu avtagit och stabiliserats på en 
lägre nivå. Det är främst högre boendekostnader till följd av ökade 
räntekostnader som i dagsläget fortsätter att driva prisökningstakten. Inflationen 
mätt enligt KPI prognostiseras uppgå till 2,0 procent för helåret 2024. 

• Det finns dock risker som skulle kunna innebära att inflationen i Sverige stiger 
igen. Ovissheten kopplas till den geopolitiska oron, den svenska kronans 
växelkurs och den amerikanska ekonomin som länge har varit stark.  

• Hushållens levnadsomkostnader har ökat kraftigt, men räntesänkningarna leder 
till att kostnadstrycket lättar och konsumtionen spås växa med 1,2 procent. 

• Att den reala disponibla inkomsten förväntas öka med 1,5 procent till följd av 
reallöneökningar bådar gott för såväl den svenska ekonomin som detaljhandeln. 

Den verkliga återhämtningen väntas ske först nästa år

• Återgången till en ljusare ekonomi påbörjas i år, men det är först under 2025 som 
den ordentliga skjutsen väntas. Under nästa år förväntas fler räntesänkningar, en 
större investeringsvilja och en ökad konsumtion få Sveriges ekonomi att växa 
med 2,3 procent. 

Mjuklandning när Sveriges ekonomi nu 
vänder uppåt

Mdkr 

2023
2023 2024* 2025*

Hushållens konsumtion % 2 555 -2,6 1,2 (1,2) 3,5 (3,5)

Offentlig konsumtion % 1 507 1,5 1,3 (1,2) 1,2 (1,2)

Fasta bruttoinvesteringar % 1 597 -1,5 -0,8 (-0,5) 2,0 (2,0)

Export % 3 261 3,3 2,0 (2,0) 2,5 (2,5)

Import % 2 966 -0,9 1,5 (1,5) 2,8 (2,8)

BNP % 5 960 -0,2 1,0 (0,9) 2,3 (2,3)

KPI- årstakt % ..... 8,5 2,0 (2,0) 2,1 (2,5)

KPIF- årstakt % ….. 6,0 1,0 (1,0) 2,4 (2,5)

Styrränta % ….. 4,0 3,0 (3,0) 2,25 (2,25)

Arbetslöshet % ….. 8,0 8,6 (8,5) 8,4 (8,3)

Real disponibel inkomst % ….. -1,5 1,5 (2,0) 3,1 (3,25)
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Källa: Prognoser 2024-2025, HUI. *För styrränta och arbetslöshet avses faktiskt procentuellt värde.

Prognoser för den svenska ekonomin 2024-2025

DIAGRAM 15. PROGNOSER FÖR DEN SVENSKA FÖRSÖRJNINGSBALANSEN 2024-2025

Procentuell förändring jämfört med samma period föregående år*. För nationalräkenskaperna avses fasta priser
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Riksbanken sänker räntan för första gången på åtta år 

• Efter år av noll- eller minusränta inledde Riksbanken en serie av räntehöjningar i 
april 2022. Styrräntan nådde 4 procent i maj i år, den högsta nivån sedan 2008.

• Syftet med räntehöjningarna var att råda bot på inflationen genom att strypa 
konsumtionen. Med en stabiliserad prisökningstakt har Riksbanken inte längre 
något incitament för att bibehålla det höga ränteläget. HUI prognostiserar att 
styrräntan uppgår till 3,0 procent vid årets slut. 

• Inte enbart penningpolitiken utan även avtagande utbudsstörningar har bidragit 
till att inflationen nu är nära Riksbankens mål om 2 procent. 

Räntesänkningarna skänker hopp om att bättre tider är att vänta

• Räntesänkningarna ger ingen omedelbar monetär effekt i ekonomin utan sker 
med viss eftersläpning. Däremot bidrar de till att omedelbart sprida optimism.

• Business Swedens Exportchefsindex, som speglar stämningsläget bland svenska 
varu- och tjänsteexportörer, har varit överraskande starkt under inledningen av 
året. Därtill befinner sig industrins inköpschefsindex PMI på den högsta nivån på 
över två år, vilket tyder på ökad produktivitet i industrin och att stämningsläget i 
den svenska ekonomin är på väg uppåt.

Anpassningen av penningpolitiken kommer att ske med försiktighet

• Räntesänkningarna välkomnas av både hushåll och näringsliv, men att komma ner 
till låga räntenivåer tar tid. Anledningen till att räntan sänks gradvis är att det 
minskar risken för att efterfrågan ökar kraftigt och att inflationen stiger på nytt. 

• När Riksbanken bedömer inflationsutsikterna framåt behöver den internationella 
ekonomiska utvecklingen som påverkar Sveriges ekonomi via flera kanaler, 
däribland växelkursen, vägas in. Sedan den senaste räntesänkningen har den 
svenska kronan stärkts med cirka 3 procent. 
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Business Swedens Exportchefsindex (Export Managers’ Index, EMI). En nivå över 50 indikerar 
marknadsexpansion och en nivå under 50 indikerar marknadsnedgång

DIAGRAM 16. OPTIMISM BLAND EXPORTFÖRETAGEN

Räntesänkningarna sätter fart på 
ekonomin 

Källa: Silf, Swedbank. 
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DIAGRAM 17. INDUSTRINS TILLVÄXT TAR FART
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Ljusglimtarna är många – men orosmolnen på den ekonomiska himlen kvarstår

• Trots att prognoserna för Sveriges ekonomi i mångt och mycket pekar uppåt dröjer 
sig ett visst mått av ovisshet kvar. Osäkerhet och oro är det absolut sämsta 
tänkbara för ekonomisk stabilitet. 

• Kriget i Ukraina pågår fortfarande och situationen på Gazaremsan är fortsatt 
kritisk. Världsmarknaden har reagerat och inledningen av året har varit oväntat 
trög för många europeiska länder. Sveriges BNP-utveckling var negativ tre kvartal i 
följd innan den under årets första kvartal vände uppåt med 0,7 procent.

Stigande arbetslöshet oroar

• Det är först nu som de långsiktiga effekterna av lågkonjunkturen skapar svallvågor 
på den svenska arbetsmarknaden. Sedan hösten 2023 har arbetslösheten ökat och 
uppvisar nu en negativ trend med stigande arbetslöshet varje månad.

• Enligt HUI:s prognos kommer arbetslösheten att uppgå till 8,6 procent vid årets 
slut. Under 2025 väntas den minska något till följd av att det ekonomiska läget 
förbättras ytterligare. 

En våg av konkurser drar över Sverige

• Det är inte bara arbetslösheten som ligger som en våt filt över den svenska 
ekonomin, även konkurserna är ett orosmoln som blir allt större. 

• Under inledningen av året har konkurserna ökat i rask takt och befinner sig nu på 
en högre nivå än normalt. I Stockholm ökade de med 80 procent under det första 
kvartalet i år jämfört med samma kvartal i fjol. Antalet uppsagda i 
Stockholmsregionen har under samma period ökat med 104 procent. 

• Konkurssituationen är värst inom byggbranschen, där konkurserna har ökat med 
hela 36 procent mellan mars i år och mars förra året. Under inledningen av 2024 
har i snitt sju byggföretag gått i konkurs varje dag. 
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KPI och KPIF samt arbetslöshet, säsongsjusterad och utjämnad. Juli 2022 till april 2024, samt 
prognos för 2024 och 2025

DIAGRAM 18. INFLATIONEN SJUNKER – MEN ARBETSLÖSHETEN STIGER

Långsiktiga effekter av lågkonjunkturen 
slår mot arbetsmarknaden

Källa: SCB, HUI.
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Tema: Generation Alpha
Vilken konsument möter handeln i framtiden?



Alpha – en generation att räkna med

• En generation som har fått mycket plats i diskussionerna under de senaste åren är 
generation Z. Generation Alpha – de allra yngsta konsumenterna, födda 2010 och 
framåt – har av naturliga skäl fått betydligt mindre utrymme. 

• Generation Alpha har dock, trots att inte alla är födda ännu, redan stor inverkan 
på konsumtionen. På global nivå påverkar 4 av 5 barn inom denna generation 
familjens konsumtion.1 Deras föräldrar, som ofta är Millenials, tar stor hänsyn till 
sina barns preferenser.1

En komplex generation med hög digital förmåga och mångkulturalitet

• Generation Alpha är den mest mångkulturella generationen hittills. 40 procent av 
konsumenterna mellan 0 och 14 år har utländsk bakgrund, jämfört med 25 
procent för 20 år sedan, enligt SCB. 

• Alpha är också den första generation som växer upp med internet och sociala 
medier från födseln. Enligt Internetstiftelsen använde 26 procent av barnen under 
ett år internet, vilket bland annat innefattar att titta på film på nätet, år 2018. Från 
3 års ålder var motsvarande siffra ungefär 9 av 10 barn. 

• De som tillhör Generation Alpha har alltså mycket tidigt goda digitala färdigheter 
och influeras redan från ung ålder från fler håll än hemmet. Redan idag finns det 
flera influencers under 10 år runt om i världen och flera av dem är goda för 
miljontals dollar. 

• Generation Alpha har många likheter med Generation Z, men deras karaktärsdrag 
och krav ännu starkare.
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Utvalda nyckeltal för Generation Alpha

FIGUR 1. ALPHA PÅVERKAR KONSUMTIONEN FRÅN TIDIG ÅLDER
Generation Alpha är komplex, men viktig

Källa: GWI, SCB. 

1. Byn kommunikationsbyrå
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Generation Alphas lägsta köpkraft motsvarar 50 Mall of Scandinavia

• I figur 2 visas prognoser för hur stor köpkraft Generation Alpha kommer att ha 
2044, alltså det år de allra yngsta fyller 20 år och generationens samlade köpkraft 
är som lägst.

• Baserat på data från SCB som visar hur fördelningen mellan inkomster för olika 
åldersgrupper såg ut 2022 är det åldersgruppen mellan 45 och 59 år som har 
högst nettoinkomst.

• Det innebär att Generation Alphas köpkraft kommer att öka tills den når sin topp 
när de är mellan 45 och 59 år.

• Trots att generationens köpkraft kommer att vara som lägst 2044, motsvarar den 
redan då totalt sett mer än 40 gånger så mycket som Mall of Scandinavia omsatte 
2022.

Viktigt att förstå Generation Alpha som kommer att ha en betydande roll i handeln

• Förutom att Generation Alpha själva utgör en stor grupp har de även många 
likheter med Generation Z. Generation Z kommer att ha en betydligt starkare 
köpkraft än den yngre generationen under många år framöver och därför utgör de 
inte minst tillsammans en oerhört viktig målgrupp för detaljhandeln.

• Det är alltså av stor vikt att som företag följa med i den utveckling som sker och 
att förstå vad de yngsta generationerna efterfrågar eftersom de blir allt mer 
kräsna och kommer att stå för en betydande andel av köpkraften i Sverige på 
längre sikt.
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Prognos baserad på HUI:s framskrivning av köpkraft, SCB:s befolkningsframskrivning samt 
genomsnittlig inkomst för en person i  åldersgruppen 20-34 år 2022 relativt totala genomsnittet

FIGUR 2. ALPHA ESTIMERAS SPENDERA 170 MDSEK I DETALJHANDELN 2044

Alpha uppskattas konsumera för 170 
miljarder i detaljhandeln

Källa: SCB, HUI:s egna beräkningar.

Dagligvaror
65 mdSEK

Totalt
170 mdSEK

Sällanköpsvaror
105 mdSEK



Komplexa konsumenter som beter sig olika beroende på situation

• Generation Alpha är mer polariserad än sina föregångare, vilket kommer att 
medföra komplexa utmaningar som handeln inte tidigare har stött på. 

• De enskilda konsumenternas konsumtionsbeteenden och värderingar varierar i 
högre grad än hos andra generationer beroende på situation. Till exempel kan en 
konsument vara mån om att köpa rättvisemärkt kaffe för att stödja rättvisa 
arbetsvillkor, men samtidigt köpa en fast fashion-tröja som har producerats under 
dåliga arbetsförhållanden.

• För att lyckas på framtidens marknad är det alltså avgörande att förstå varje 
konsument i varje situation och i varje interaktion med företaget.

Hållbarhet och värderingar som går i linje med konsumenternas blir allt viktigare

• För att kunna attrahera konsumenter tillhörande Generation Alpha måste 
detaljisterna utveckla och använda nya affärsmodeller. 

• Hållbarhet blir allt viktigare för konsumenter och ingen avmattning finns ännu i 
sikte. Även Alpha värderar hållbarhet i hög grad, till exempel anser 61 procent av 
svenska 12 till 15 åringar att jämlikhet är viktigt, enligt GlobalWebIndex.

Cirkulära affärsmodeller drivs hållbarhetsaspekter och av viljan att känna sig unik

• Cirkulära affärsmodeller kommer med stor sannolikhet att bli viktigare i takt med 
Generation Alpha växer, både sett till antal och andel, och får ett större inflytande.

• När världen och därmed handeln blir allt mer digitaliserad och globaliserad, blir 
världen också mindre och varje konsument mindre unik. Det kan vara en orsak till 
varför det uppstår en vilja hos många att kunna handla mer unika varor.

• Cirkulära affärsmodeller drivs alltså framåt dels av miljöaspekter och dels av att 
konsumenterna vill känna sig unika.
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Generation Alpha kan accelerera 
utvecklingen av cirkulära affärsmodeller

Källa: Eurostat.

DIAGRAM 19. ALPHA VÄXER SOM ANDEL AV SVERIGES BEFOLKNING TILL 2055
Hur stor andel generation Alpha utgör av den totala befolkningen i Europa respektive år
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Handeln i Norden
Finland kämpar mot en växande statsskuld



DIAGRAM 20. STARK ÅTERHÄMTNING FÖR NORDISK E-HANDEL

Norge stod för starkast e-handelstillväxt 
i Norden
E-handeln driver tillväxten i den nordiska detaljhandeln

• E-handeln uppvisade en stor återhämtning under det första kvartalet 2024. I 
Norge uppgick ökningen till 6 procent jämfört med motsvarande period 2023. 

• Den positiva utvecklingen kan till stor del förklaras av en stark tillväxt hos 
kinesiska handelsplattformar som Shein och Temu, som under 2023 växte i 
popularitet och stod för över 19 procent av de utländska köpen i samtliga 
nordiska länder.1

• Dagligvaruhandeln har stått så gott som stilla 2024 jämfört med föregående år i 
samtliga nordiska länder, medan sällanköpsvaruhandeln har haft en uppgång 
både i Danmark och Norge.

Positiv BNP-tillväxt i hela Norden 2025

• Sverige har fått en sänkt styrränta och inflationen har varit relativt låg under året. 
Detta öppnar för en stark återhämtning av ekonomin och BNP-prognosen för 
2025 sätts till 1,0 procent.

• I Norge har höga räntor och inflation dämpat köpkraften under året. En stark 
arbetsmarknad och att hushållen har vågat använda sitt sparkapital har bromsat 
konsumtionsminskningen något. Sparandet minskade med 8,8 procent mellan 
2022 och 2023 – från en redan låg nivå.2 Förväntade reallöneökningar och sänkta 
räntor talar för att konsumtionen återhämtar sig nästa år, men den begränsas av 
en svagare arbetsmarknad och ett behov av att fylla på sparbuffertarna igen.  

• Danmarks starka tillväxt under 2023 drevs uteslutande av nettoexporten, mer 
specifikt av Novo Nordisks försäljning av läkemedlen Ozempic och Wegovy. 
Framöver väntas exporttillväxten återgå till en mer normal nivå, och den 
inhemska konsumtionen bli den största drivkraften för ekonomin. Detta kan 
förklaras av den starkaste reallöneökningen på många år, och att inflationen 
stabiliserats under 1 procent.3

Källa: Eurostat, PostNords E-barometern.

Detaljhandelsutveckling under det första kvartalet 2024 jämfört med samma period föregående år. 
Avser fasta priser, kalenderjusterade tal

Land 2024 2025

Sverige* 1,0% 2,3%

Norge 1,7% 2,1%

Finland -0,2% 2,0%

Danmark 2,5% 3,0%

TABELL 5. STARKAST EKONOMISK TILLVÄXT I DANMARK

Källa: HUI, SEB Nordic Outlook maj 2024.

Prognos för nordisk BNP-tillväxt 2024 och 2025 jämfört med föregående år 

*Prognos HUI. 

D E T A L J H A N D E L N S  K O N J U N K T U R R A P P O R T

0%

0% 0%

0%

6%

-2%

-1%

1%

3%

-1%
0%

0%
1%

2%
1%

6%

-4%

-2%

0%

2%

4%

6%

8%

Danmark Finland Sverige Norge

Dagligvaruhandel Sällanköpsvaruhandel Total detaljhandel Total e-handel

1. PostNords Nordiska E-barometer
2. Statistics Norway
3. SEB Nordic Outlook maj 2024



32

Källa: Statistics Denmark, Statistikcentralen, Statistikdatabasen, Statistics Norway, Finansportalen. 

DIAGRAM 21. NEGATIV UTVECKLING AV FINSKT BNP

Finlands ekonomi bromsas av höga räntor och arbetslöshet

• Finlands ekonomi bromsas av höga räntor och en arbetslöshet som i februari låg 
på 7,7 procent, jämfört med 6,7 procent under motsvarande period föregående 
år. Trots att inflationen har stabiliserats runt 1 procent och att räntesänkningar är 
i sikte är näringslivet försiktigt med investeringarna som förväntas minska med 
ytterligare 2 procent i år. Det som driver på tillväxten är en stark inkomstökning, 
och hushållens konsumtion förväntas öka med 0,7 procent i år.1

Finland är extra känsligt för räntehöjningar

• Den europeiska centralbanken anpassar sin politik för euroområdet som helhet 
med målet att inflationen ska nå 2 procent. En hög ränta slår dock extra hårt mot 
Finland som har blivit mer räntekänsligt än resten av Europa. Det har främst tre 
orsaker:

• För det första har andelen fasta låneräntor ökat på bolånemarknaden i 
euroområdet, men i Finland är hushållens lån till 95 procent bundna till 
rörliga räntor.2

• För det andra har den genomsnittliga löptiden för statsobligationer blivit 
längre medan den finska statens obligationer har en kortare löptid än 
medeltalet i euroområdet, vilket gör att stigande räntor slår igenom 
snabbare i Finland.

• För det tredje är kapitaltunga företag, däribland bygg- och industriföretag, 
generellt känsliga för räntehöjningar på grund av sitt investeringsbehov. I 
euroområdet har andelen industriföretag minskat som andel av 
ekonomin, men i Finland är andelen fortfarande hög.3 

• Trots en låg inflation kan Finland inte påverka sitt ränteläge. Det innebär att 
finländarna måste betala dyrt för sina hushållslån och sin statsskuld, och har 
svårt att få igång företagens investeringar.

Höga räntor slår hårt mot finsk ekonomi
Real BNP-tillväxt jämfört med föregående kvartal, säsongsjusterat

DIAGRAM 22. HÖG RÄNTA TROTS LÅG INFLATION I FINLAND OCH DANMARK
Styrräntor som gäller enligt centralbanken i respektive land, samt prisökningstakt enligt KPI, april 
2024 jämfört med samma månad föregående år

Källa: Statistics Finland.
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Källa: Statistics Finland.

DIAGRAM 23. FINLAND HAR DEN STÖRSTA STATSSKULDEN I NORDEN

Finlands försök att minska statsskulden har påverkat handeln

• Finland tampas med ett växande budgetunderskott som i år väntas nå 2,5 
procent av BNP, och bidra till att den offentliga skuldsättningen ökar till 77 
procent. Med målet att minska budgetunderskottet har regeringen tagit till 
åtgärder som minskade sociala förmåner och sänkt ålderspension.1

• Regeringen beslutade även att höja mervärdesskatten från 24 till 25,5 procent, 
vilket främst påverkar special- och bruksvaruhandeln i Finland och dessutom 
försvagar den finska köpkraften på grund av att priserna ökar.2

• Därtill har regeringen föreslagit arbetsreformer och nedskärningar i de sociala 
trygghetssystemen, vilket sedan hösten 2023 har lett till flertalet strejker. Den 
senaste i mars med cirka 7 000 strejkande inom främst export, import och 
logistik.3

• Effekterna av strejkerna går att tyda i en nedgång i internationell handel, då 
export minskade med 11 procent och import minskade med 7 procent under 
kvartal ett 2024 jämfört med samma kvartal 2023. Att importen minskade 
mindre än exporten kan delvis förklaras av ett stort intresse för kinesiska varor, 
samt av att strejken försvårade produktionen i den finländska industrisektorn.

Ökad e-handel från Kina

• Totalt gjordes digitala inköp av detaljhandelsvaror till ett värde av 5,3 miljarder 
euro i Finland 2023, vilket var en minskning med drygt 3 procent jämfört med 
2022. Det var dock främst den inhemska e-handeln som stod för tappet. 

• Den utländska e-handeln lyckades undgå en större minskning, vilket till stor del 
berodde på tillväxten hos de kinesiska plattformarna Temu och Shein. Under det 
första kvartalet 2024 fortsatte de utländska aktörerna att driva tillväxten, och för 
helåret väntas e-handeln öka med 5 procent jämfört med 2023.4

En stramare skattepolitik hämmar 
handeln i Finland

1. SEB Nordic Outlook maj 2024
2. Finsk handel
3. mi.se
4. Finsk handel

Offentlig skuldsättning, procent av BNP

DIAGRAM 24. NEDGÅNG I INTERNATIONELL HANDEL
Finsk export och import per kvartal, miljoner euro 

Källa: Nordic Statistics.

D E T A L J H A N D E L N S  K O N J U N K T U R R A P P O R T

15 000

20 000

25 000

30 000

35 000

Export Import

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

2020 2021 2022 2023

Finland Danmark Sverige Norge



34

D E T A L J H A N D E L N S  K O N J U N K T U R R A P P O R T

Handeln globalt
EU-medborgarna samlas vid valurnorna



FIGUR 3. ÄMNENA SOM KAN AVGÖRA EU-VALET
EU-valet kan påverka handeln

Ett förnyat Europaparlament kan påverka handeln

• I juni 2024 möts medborgarna i EU:s medlemsstater för att tillsammans välja de 
representanter som ska företräda dem i Europaparlamentet under de kommande 
fem åren. Inför det stundande valet väcks frågor om vilka områden som väljarna 
prioriterar högst och hur detta kan påverka den globala handeln. 

• Diskussionerna inför årets EU-val har omfattat flera områden, inklusive försvars-
och säkerhetspolitik, inflationsnivåerna inom EU och handel med länder utanför 
EU, i synnerhet Kina. 

• EU:s ekonomiska tillväxt är starkt beroende av både intern och global handel. 
Pandemin avslöjade EU:s sårbarhet, särskilt när det gäller viktiga råvaror, 
läkemedel och halvledare. 

• Med ett förnyat Europaparlament kan det uppstå nya förutsättningar som i sin 
tur kan komma att påverka EU:s öppenhet gentemot omvärlden och handeln 
globalt. 

Kommissionen ger positiva ekonomiska signaler för 2024

• Efter en lång period av stagnation återhämtade sig EU:s ekonomi i början av 
2024. Preliminära siffror från Eurostat visar att BNP-tillväxten i EU uppgick till 0,3 
procent under årets första kvartal.1

• Enligt kommissionens ekonomiska vårprognos, som publicerades i maj 2024, 
förväntas EU:s BNP-tillväxt att nå 1 procent och inflationen 2,7 procent under 
2024. Den något mer optimistiska tillväxtprognosen beror sannolikt på en 
förväntad stadig ökning av den privata konsumtionen, tack vare fortsatt stigande 
reallöner och ökad sysselsättning.

• Just nu är Europas blickar riktade mot Tysklands ekonomi, som har haft särskilda 
svårigheter att återhämta sig under den nuvarande lågkonjunkturen. Tyskland är 
en av EU:s största ekonomier och landets ekonomiska situation kan komma att 
påverka återhämtningen i resten av medlemsländerna.

Källa: Dagens Nyheter.

Aktuella ämnen som har diskuterats inför EU-valet

1. European Commission, Spring 2024 Economic Forecast

1. European Commission, Spring 2024 Economic Forecast
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Källa: Eurostat.

DIAGRAM 25. SVERIGES KONSUMENTPRISINDEX MÖTER EU-JÄTTARNAS

Tysklands inflationsnivåer stabiliseras

• Tyskland lyckades ställa om från rysk till inhemsk gas utan att lamporna 
slocknade, men inte utan att det fortsätter att påverka ekonomin. Landets 
energiintensiva industri drabbades hårt av Rysslands invasion av Ukraina och 
landet har sedan dess tampats med en ihärdigt hög inflation. Tysklands 
ekonomiska framtid är viktig för hela EU och påverkar både EU:s samlade 
ekonomi och eurokursens utveckling.

• Den tyska regeringens prognos för ekonomisk tillväxt 2024 har reviderats ned 
från 1,3 till 0,2 procent. BNP-tillväxten uppgick till 0,3 procent under det fjärde 
kvartalet 2023. Två negativa kvartal i följd skulle resultera i en teknisk recession, 
men en förväntad tillväxt under 2024 pekar på att en fullskalig sådan kan 
undvikas.1

• Den tyska inflationsnivån, harmoniserad enligt KPI, följer nu andra stora 
ekonomier, exempelvis Frankrikes och euroområdets. Detta ger hopp om att 
Tyskland har undvikit hotet om recession. 

Ett betydande antal europeiska val kan påverka euron 

• Den gemensamma valutan utmanas, och kommer fortsätta utmanas av 
ekonomiska och politiska händelser under 2024, inte minst av de nationella valen 
i Österrike, Belgien, Litauen, Kroatien, Slovakien och Portugal. EU-valet och 
förnyelsen av Europaparlamentet förväntas leda till förändringar på högsta nivå 
inom Europeiska kommissionen och Europeiska rådet. 

• Eurons värde har minskat med cirka 2,2 procent mot den amerikanska dollarn 
sedan början av året, delvis på grund av skillnader i inflation mellan euroområdet 
och USA. Trots en mindre uppgång nyligen ligger EUR/USD-kursen på en 
historiskt låg nivå, strax under 1,08.2

• Sedan 2022 har ECB höjt deras styrräntor för att bekämpa inflationen, men sedan 
april i år har de behållits oförändrade.

Europeisk återhämtning är nära, men 
inte här än

Harmoniserad inflationstakt enligt KPI, månadsvis
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